
从细节到全景，住宅在地化破解同质化困局

住宅产品的在地化实践，已经成为推动产品升级、破解同质化困局的重要路

径。在保持产品系标准化基因的基础上，通过融入不同城市的地域特质，即使是

同一系列产品，在不同城市也能呈现出独特的风貌与体验。而在此过程中，在地

化也呈现出从细节到全景、从形式到内涵的深度蜕变。

 细节装饰与文化符号的展示

早期的地域在地文化表达，基本停留在视觉层面的符号植入，通过选用具有

地域特色的纹样、材质或工艺元素，带来直观的在地文化联想。如今，这一实践

方式仍在许多住宅项目中延续与深化，成为实现产品在地化的关键路径。

以招商南通和园为例，项目以紫藤花为核心文化符号，其灵感源自近代实业

家、教育家张謇故居门前两株百年紫藤。南通和园巧妙地将紫藤花的形态与寓意

融入产品的视觉标识系统，使其成为承载历史记忆的在地意象。这不仅赋予了项

目深厚的文化底蕴，更建立起与当地的情感纽带，让居住者在日常生活中感受南

通的历史与文化。

图：招商南通和园实景



南通和园还深度融入了南通藤编与色织土布技艺两项省级非物质文化遗产，

这些传统工艺在社区中得以灵活应用，赋予空间深厚的地域人文氛围。张謇的精

神遗产与南通的非遗技艺，都成为南通和园重要的精神内核。

由此可见，住宅产品对地域文化符号的运用，已超越简单的视觉呈现，而是

由表及里力，追求与地方历史、人文精神的深度融合，从而为产品注入可以引

起共鸣的内在精神价值。

 可沉浸式游玩的在地化园林

标杆产品的在地化实践开始逐渐转向更深层次的应用，实现更系统化、沉浸

式的场景构建，为居住者营造可深度体验的整体生活场域。

西安金茂璞逸东方实现了生态维度的在地化。产品以与西安存在深厚历史渊

源的秦岭山脉为灵感来源，深入挖掘其自然意蕴，将这一自然生态微缩融入社区

景观体系中。利用下沉庭院的高差设计，可以模拟出山脉起伏、瀑布溪流、山谷

苔藓等地貌，在这一中央景观中真实复现出秦岭风貌。

这一景观不仅可供居住者所在会所中静静观赏，感受置身于山野之间自然意

境，更是营造出一处可供探索游玩的沉浸式园林，孩子们可以在此可开启秦岭的

自然探索之旅，在游玩中辨识植被、感知生态，从而建立对本土自然的认知。

图：西安金茂璞逸东方实景





在深化在地化表达的同时，金茂璞逸东方也很注重生态的可持续性。为确保

苔藓在冬季的生存，项目引入地辅热系统，通过温控技术模拟出合适的生长环境。

这一细节，不仅切实延续了景观的生命力，也展现出金茂的科技宅特色。



 可深度体验的在地文化空间

杭州杭序府的在地化探索，则是注重社区公共空间的内容运营。杭州的西泠

印社是中国成立最早的著名全国性印学社团，以“保存金石、研究印学，兼及书

画”为宗旨。杭序府通过与西泠印社跨界合作，将这一人文精神引入社区生活。

在架空层泛会所中，杭序府以“西泠文房”为主题，打造出一处人文艺术空

间。该空间划分为多个主题区域，每个区域的命名都源自西泠印社孤山馆的建筑

或者摩崖石刻的拓字，延续了金石文化的基因。

整个主题空间既是一座金石艺术展览馆，也是一处可供业主静心阅读的社区

书吧，可以在潜移默化感受杭州的人文艺术底蕴。

图：杭州杭序府架空层实景



 系统化的在地化实践

厦门宸启瑞湖的在地化实践，则展现出从建筑形态、社区营造到景观体系的

全维度系统性探索。

在建筑风格方面，宸启瑞湖将闽南传统建筑的元素，如燕尾脊、红砖墙等，

巧妙地融入到现代建筑的线条与结构中，既有闽南传统韵味，也不缺乏现代时尚

风情。



图：厦门宸启瑞湖建筑效果图

宸启瑞湖的公区从闽南文化进一步聚焦到厦门本地文化，以鼓浪屿为主题。

鼓浪屿被誉为“万国建筑博物馆”，其中西文化交融的特色，成为社区的灵感源

泉。闽南地区古建筑中常见的拱券结构、南洋风情的花窗与彩色玻璃、厦门特色

的三角梅、凤凰木等元素融入其中，不仅复现了鼓浪屿万国建筑群的建筑美学，

更是充分展现厦门文化记忆的现代艺术空间。

图：厦门宸启瑞湖公区实景





宸启瑞湖的景观同样也是精心雕琢。中央水池的四周，种植着三十年树龄的

巨型蓝花楹，下沉式庭院的四角则是四十年乌桕，此外，还有三十年紫花风铃木、

八十年弥勒异木棉、百年老桩丹桂、鼓浪屿老桩鸡蛋花等等，鼓浪屿浓郁的热带

风情与人文色彩自然流露。

图：厦门宸启瑞湖庭院实景



从建筑风格的现代演绎，到公区空间的文化营造，再到景观体系的生态构建，

宸启瑞湖的每一个环节都深度融入地域文化与自然特色，全方位展现了厦门本土

文化的独特魅力与现代活力，系统化、多维度的在地化探索为行业带来了具有启

发性的创新路径。



整体看，住宅产品的在地化实践，正在成为塑造地方认同与社区归属感的重

要路径。随着这一进程的逐渐深化，在地化已不再局限于显性的符号装饰，而是

深入产品的空间结构、场景体验，成为塑造场景精神的核心基因。

如今，在地化呈现出与地域自然生态、人文传承相融合的新趋势，这一方向

不仅为产品注入个性化的文化价值，更将拓展出新的创新方向，从推动住宅产品

在文化场景营造方面的不断进步，从而为产品赋予更多价值内涵。
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