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PA R T  O N E

房企产品动态

• 产品升级、服务升级、品牌战略（部分略）



1.1 房企产品动态「产品升级」丨华发股份秉持可持续发展的理念，致力于
升级新一代的华发优+6.0新型住宅产品体系。

• 华发股份将继续秉持可持续发展的理念，在珠海市打造“零碳示范城市”的政策背景下，持续加大绿色低碳技术的研发与应用，致力于升级新一代的华发优+6.0新型住宅

产品体系。

优+产品体系 5.0

• 优+产品体系 5.0以”产品力、服务力、配套力“三力为驱动，以七大质美场景为模块，

打造生活烟火气，以真诚的态度，为业主带来更优的生活体验，定义“品质中国 匠心筑

家”，超越自我。

优+产品体系 6.0

• 华发优+6.0新型住宅产品体系围绕产品力、配套力、服务力，以数字化、智慧化、绿色

化、产业化为技术支撑，整合形成“人无我有，人有我优”的十二优住宅产品体系，为

房地产行业高质量新发展模式提供珠海范本。

优+6.0新型住宅产品体系试点项目-珠海湾项目 效果图

升级
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PART TWO

客户趋势

（部分略）



2.1 客户趋势一丨 2024年，“家·生活”呈现客厅场景娱乐化、居家空间个人疗愈角落以及“私
人限定美容院”等室内空间打造趋势

数据来源：中关村在线，奥维云网

• 消费者更愿意为自己的情绪价值买单，”家“是最需要情绪价值慰藉的地方，消费者越来越注重生活方式的打造，也更在意生活场景的功能延伸

趋势1
解压小时光——打造家庭VIP观影体验

• 对于绝大多数人而言，家就是放松身心的地方，也是解压、充电的加油站。智
能电视已经成为现代生活居家必备品，一台高品质电视可以将画面内容展现得
更真实，带来更优的视觉享受，帮助消费者感味生活，畅享解压小时光。

• 客厅场景娱乐化，大屏重回家庭娱乐中心

• 曾几何时的疫情期间，人们居家生活时间变多，居住空间也暴露出诸多痛点，
如空间规划不合理、观影不舒适等等，其中针对于客厅的问题层出不穷。

• 据奥维云网（AVC）消费者调研数据显示，超过50%的用户对现有客厅的家电配
套、功能分区用途等不满意。同时，90后、00后新用户对客厅的功能定位有着
越来越多的期待，其对于客厅的娱乐场景需求达到73.7%。家庭娱乐正成为客
厅场景需求发展的新着力点，作为客厅娱乐载体的电视，成为支撑客厅娱乐化
的核心支柱。

趋势2
i人理想世界——一人独享惬意时光

• 现代人面对生活以及工作上的各种繁杂事务，身心每天都处于高速运转的压力
之下，此时更需要治愈的家居生活场景来释放累积的焦虑情绪。公开调研数据
显示，当被问及“您认为治愈系的居住环境或家居产品能缓解您的焦虑情绪吗”
时，有92.1%的受访者表示“同意”或者“非常同意”。

• 当代年轻人的家里有一个“治愈角落”

• 调研数据显示，关于“居住空间中的哪些活动您认为比较让人治愈、放松”，
Top3选项是观影听歌游戏(37.5%)、看书阅读(36.1%)和休息睡觉(26.5%)，休
闲娱乐或者单纯的躺平放松，都能治愈都市人焦躁不安的内心。同时，与宠物
为伴、品酒品茶、种植花草等也是被许多人选择的放松方式。

电竞房，i人的“快乐宇宙” 藏在卫生间里的疗愈神器

• 游戏人生，人生游戏，生活与游戏
都是一场冒险。很多年轻人闲暇时
间不想出门社交，而是选择“宅”
在家里舒舒服服休息，享受身心放
松时刻。尤其是对于电竞爱好者，
以及不喜社交的i人来说，能“宅”
在房间里独享自己的“快乐宇宙”，
那才是自在生活的正确打开方式。

• 很多为生活忙碌的年轻人逐渐将卫
生间当成“自我疗愈”的圣地。有
人在这里冲掉悲伤与哀愁，有人在
这里寻回那个迷失的自我。智能坐
便器是卫生间场景的关键利器之一。
奥维云网（AVC）推总数据显示，
2023年我国线上智能坐便器市场零
售量308万台，同比增长19.7%，增
势喜人。

趋势3
私人限定美容院——在家做院线级SPA颜值管理

• 随着消费者生活水平的提高，他们对生活品质的追求也越来越高。个护小家电
产品能够满足消费者对个人护理和健康的需求，同时某些个护品类还可以给用
户带来颜值提升的情绪价值。

• 个护小家电助力打造家庭私人美容院

• 个护小家电产品不断推陈出新，功能越来越丰富，使用体验也不断提升。例如
电吹风、电动牙刷、电动剃须刀等产品，不仅功能齐全，而且操作简单，深受
消费者喜爱，因此市场需求不断增长。

• 2023年，个护小家电一路高歌猛进，最终交上了一份满意的答卷，据奥维云网
（AVC）线上推总数据显示，电吹风、电动牙刷、电动剃须刀三品类规模均实
现增长，其中电吹风零售额90.6亿元，同比增加29.9%，电动牙刷零售额55.8
亿元，同比增加4.2%，电动剃须刀零售额93.7亿元，同比增加11.2%。



2.1 客户趋势一丨

客厅新风尚——一厅N用

行业启示

产
品
启
示

• 客厅空间的打造应注重娱乐场景的营造：传统

的客厅已经不再局限于传统的家庭聚会和休闲

活动。现在，人们希望在家中享受电影院般的

观影体验，或者通过智能科技设备与朋友进行

虚拟互动娱乐。房企应考虑购房者在客厅中更

为多样化娱乐体验的需求，优化客厅空间。

• 注重个人疗愈角落的打造：居家空间中的个人

疗愈角落也成为一种流行趋势。人们越来越注

重身心健康和内心平静，他们希望在家中有一

个专门用于放松、冥想或进行个人疗愈的角落。

这个角落可以设计成一个舒适的阅读角落、一

个小型健身区域或者一个静心冥想的空间。房

企可以在户型设计为居者提供一个能够重塑身

心平衡的私人疗愈空间。

“一厅N用”成客厅新风尚，“家·生活”的趋势呈现出更多样化的居家空间
使用场景。房企应该致力于让每一个空间更加灵活，以适应不同的需求和情境

数据来源：中关村在线，奥维云网

• 客厅场景娱乐化，大屏重回家庭娱乐中心

• 随着人们对家居空间的要求越来越高，传统的客厅装修逐渐被多功能客厅设计所替代，在满足客厅使用要求的前提下，兼具
其他的功能，从而大大提升了客厅空间的利用率和使用率。

• 客厅不仅仅是家庭接待的场所，还是融合休闲、娱乐、亲子、办公等功能的家居多功能区域。客厅开放设计减少了很多隔墙、
屏风的阻隔，空间在视觉上会更加宽广，增强了公区的交流功能，活动路线变得更加灵活和便捷。看似弱化的客厅的功能，
其实恰恰相反，客厅空间因此变得更加的灵活。根据不同的需要，客厅随时可以变成观影区、会客区、书房/办公区、亲子
活动区、健身区等等。

• 社交“高端局”兴起，客厅门面价值凸显

• 客厅是家庭中最主要的会客区域，也是人们进入家门后的视线焦点。客厅的面积宽阔，所以往往作为彰显一个家庭装修“格
调”和档次的区域。因此被称为家庭中的“门面担当”，其在居家体验中的地位毋庸置疑。
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PA R T  T H R E E

• 全国住宅产品结构特征：整体供需情况、户型、面积段、总价段分布及各能级情况

• 各经济区域住宅产品结构特征：区域供需情况、户型、面积段、总价段分布

• 典型城市住宅产品结构特征：上海、深圳、杭州等六城面积、户型、总价段分布

住宅产品结构特征



3.1
供应：2月受春节假期影响，房企推货节奏持续放缓，新房供应继续下滑，100个典型城市供应量781万平方米，同比下降39.3%，环比下降43.2%。一线城市合计新增供应49万平方米，同比

下降52.4%，环比下降49.5%。其中，北上广显著回调，同环比下降五至七成，而深圳同环比增长。24个二线城市合计新增供应309万平方米，同比下降57.1%，环比下降45.6%。环比来看，近

8成城市供应规模收缩，仅大连、南宁、福州等少数城市供应较上月增长。72个三四线城市合计新增供应423万平方米，同比下降8.6%，环比下降40.3%。

成交：2月恰逢传统春节淡季，成交稳步回落，100个典型城市成交量1033.4万平方米，同比下降64.9%，环比下降32.8%。一线城市合计成交71万平方米，同比下降63.8%，环比下降61%。各

城市热度均大幅回落，北上深同环比跌幅均超过五成，广州成交环比下降近四成，跌幅略小于京沪深，整体市场延续低迷行情。24个二线城市本月总成交面积444万平方米，同比下降69.4%，

环比下降40.8%。各城市成交同环比全线飘绿。72个三四线城市合计成交519万平方米，同比下降60%，环比下降14.5%。

整体住宅市场丨供需情况

图：2023年2月-2024年2月不同城市能级商品住宅供应走势（万㎡） 图：2023年2月-2024年2月不同城市能级商品住宅成交走势（万㎡）

数据来源：CRIC2020
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3.3 产品结构特征丨面积段及分能级

数据来源：CRIC2020

全国成交结构趋向改善面积段，140㎡以上产品成交占比均同比增加，合计增加3.8个百分点；主力100-120㎡产品占比则下降3.3个百分点。

Ø 一线城市：主力面积段需求趋于集中，100-120㎡和80-90㎡产品占比位居成交一二位，比重分别较去年同期提升1和4.3个百分点至25.5%和21.7%。

Ø 二线城市：主力100-140㎡产品需求趋弱，成交占比合计同比下降4.6个百分点；而更高面积段产品成交占比均同比增加，合计增加4.8个百分点。

Ø 三四线城市：120-140㎡产品占比29.2%，高于更高能级的城市，且主力面积段优势继续巩固，市场份额继续同比增加0.8个百分点。

图： 2024年1-2月成交商品住宅面积段分布 图： 2024年1-2月不同城市能级成交商品住宅面积段分布
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3.5
Ø 环渤海区域：供应同比下降31.8%，除沈阳以外城市，供应均不及去年同期。区域成交同比下降40.8%，除北京以外，其余城市成交同比均走弱。

Ø 长三角区域：供应同比下降47%，所有城市供应规模均同比缩减，杭州跌幅最深。区域成交同比下降59.8%，所有城市成交规模均同比缩减，跌幅在四成至七成之间。

Ø 中西部区域：供应同比下降15.8%，各城市供应同比普跌，但跌幅较长三角区域明显收窄。区域成交同比下降43%，各城市成交同比普跌，武汉、长沙领跌，跌幅均超过六成。

Ø 珠三角区域：供应同比下降4.9%，各城市供应同比涨跌各半，东莞供应同比大涨超四成。区域成交同比下降56.7%，所有城市成交规模均不及去年同期水平。

区域住宅市场丨供需情况

图：2024年1-2月各经济区典型城市商品住宅供应成交走势（万㎡）

数据来源：CRIC2020
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3.8
Ø 环渤海区域低总价产品成交走弱，虽然100万元以下产品成交占比同比仍有所增长，但100-250万元产品占比合计同比下降12.1个百分点，而250-300万元产品占比增加4.3个百分点。

Ø 长三角区域成交结构最为稳健，各总价段产品成交同比波动幅度均在2个百分点以内，其中400-500万元产品成交比重波动幅度最为明显，300-400万元产品次之。

Ø 中西部区域低总价需求明显提振，100万元以下产品成交比重较去年同期增加7个百分点至20.8%；160-180万元产品占比则同比回落3.1个百分点至5.8%。

Ø 珠三角区域市场明显趋向高总价产品，500-1000万元产品成交占比有明显的增加，同比提升8.1个百分点；而100-250万元产品占比则同比下降16.1个百分点。

区域产品结构特征丨总价段

数据来源：CRIC2020

图：2024年1-2月各经济区成交商品住宅总价段分布 表：2024年1-2月各经济区成交商品住宅总价段分布同比

总价段 环渤海 长三角 中西部 珠三角
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城市产品结构特征丨上海

图：2024年1-2月上海商品住宅成交户型分布 图：2024年1-2月上海商品住宅成交面积段分布 图：2024年1-2月上海商品住宅成交总价段分布比

Ø 截至2月，三房成交占比高达七成，是市场的绝对主力；四房比重次之，相较去年同期也有1.4个百分点的增幅；一二房和更多室户型成交走弱，同比分别回落1.1和1.2个百分点。

Ø 改善与高端改善需求旺盛，120-180㎡产品占比同比提升超过一成水平，主力90-100㎡和100-120㎡比重降至三成以下，尤其后者的比重同比回落明显，为3.8个百分点。

Ø 500-800万元产品维持近三成的市场份额，占比较去年同期下降8.6个百分点，1000-2000万元产品比重同比提升5.7个百分点至21.3%，市场份额位居第二位。

数据来源：CRIC2020
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城市产品结构特征丨成都

图：2024年2月成都商品住宅成交户型分布 图：2024年2月成都商品住宅成交面积段分布 图：2024年2月成都商品住宅成交总价段分布比

3.12
Ø 截至2月，三四房成交占比合计约八成，依旧占据市场主导；然三房成交同比大幅下滑9个百分点，二房和四房成交则同比有一定提升。

Ø 主力面积段占比持稳，120-140㎡产品成交占比最高，且环比提升1.8个百分点；100-120㎡产品次之，同比则下滑1.9个百分点。

Ø 成交结构趋向更低总价产品，100万元以下产品成交比重位居首位；200-250万元产品次之，且同比增幅达3.3个百分点。

数据来源：CRIC2020
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城市产品结构特征丨西安

图：2024年1-2月西安商品住宅成交户型分布 图：2024年1-2月西安商品住宅成交面积段分布 图：2024年1-2月西安商品住宅成交总价段分布比

3.13
Ø 截至2月，三、四房产品成交分化，三房仍为市场主流，但成交占比同比下滑11.1个百分点；四房则成交占比同比大幅提升10.4个百分点至32.8%。

Ø 大面积改善需求旺盛，100-160㎡产品成交占七成，其中140-160㎡产品占比同比提升8.6个百分点至23.1%，市场份额跃居首位。

Ø 200-400万元产品成交占比近五成，其中250-400万元产品成交占比较去年同期提升8.2个百分点；100万元以下产品成交占比同比提升6.1个百分点至12.2%。

数据来源：CRIC2020
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PA R T  F O U R

• 立面/户型（略）/景观/规划（略）亮点

产品细节亮点分析



立面亮点丨S型流体建筑立面4.1
西安中国铁建西派玺悦所采用的S型流体建筑立面设计，是一次极具创新性和独特性的尝试。此设计赋予了建筑鲜明的现代感，同时，巧妙地解决了住户

露台对望的隐私问题，在细节处理上也反映出房企对人居环境深思熟虑的关怀。

Ø 项目以“流体美学”为建筑元素，以“一滴水的时空游动”为设计灵感，抛弃传统建筑生硬的建筑棱角，用曲线语言来雕琢立面，赋予建筑轻盈、优

雅、动感、流畅的视觉效果，具有强辨识度，为业主带来与众不同的体验

Ø 独特的曲线设计有效避免了“第四代住宅”空中花园的安全性和隐私性问题，通过造型墙解决相邻露台间的直接视线接触，从而保护业主隐私

Ø 大面积采光面设计能够使业主观景视野最大化，提升了建筑通透性和居住舒适度，体现出建筑与自然环境和谐共生的理念

▲ 西安中国铁建西派玺外立面实拍
▲ 西安中国铁建西派玺外立面效果图

区别于市面诸多项目“精修南立面”做法，西派玺悦做了

“立面全面精修”。超大窗墙比基础上，引入“流体美

学”，搭配金属线条、弧线造型、鎏金冕冠、侧面金属格

栅，立面从任何一个视角看去都精致典雅，隽秀大气。



景观亮点丨社区雨水管理创新设计与策略4.3
雨水，本是自然界中再寻常不过的元素，却能够在科学的引导下焕发出新的生机。绿城在项目中针对雨水管理实施了创新设计与策略，利用排水设施、透水铺装、微

地形规划、设计雨水径流以及雨水花园等，打造了园区内道路、全龄活动场所等核心区域的雨水快速排放与合理利用体系，让每一滴雨水都能发挥其最大的价值，为

景观以及生态系统注入活力。这些微小创新举措不仅优化了社区景观，也体现了绿城在雨水管理领域的专业性与前瞻性。

◎径流滋养，雨水“秩序控”

绿城园区的微地形设计也考量了雨水的径流路径，

雨水以层层递进的方式滋养植被，缓缓汇集于低洼

处，承载它们的是下凹绿地、雨水花园等景观区域。

这些景观与道路或活动空间交错存在，及时接纳来

自屋面、道路的雨水，将它们化作土壤的滋养。

◎快速排水，雨水”隐身术

为了迅速疏导园区道路、活动区、童玩区等核心活动区域的雨水，

构建一个高效的排水系统是至关重要的。绿城社区在规划时充分

考虑了这一点，大多数排水口都采用了隐藏式设计，如不锈钢线

性口和砾石覆盖等手法，不仅提升了整体美观度，还能有效防止

大型杂物进入排水沟，从而避免堵塞问题。

此外，社区中的部分园路、小径和跑道更是具备了自我排水的特

性。这些区域采用了透水材料进行铺设，内部蕴含大量气孔，使

得雨水可以迅速下渗，从而避免了积水的产生。

△ 余姚凤鸣云庐砾石装饰排水口&不锈钢线性排水口示意图

△ 雨水花园纵断面结构示意图 

△ 杭州春风金沙&宁波滨河鸣翠径流示意

◎雨水花园

雨水花园不仅具备汇集雨水的景

观功能，更是一个高效的天然净

水系统。雨水在此处得以暂时滞

留，经过砾石、土壤以及特选的

净水植物的共同作用，实现沉淀

与净化，最终汇入园区的景观排

水系统。

△ 武汉凤起乐鸣&扬州云筑社区雨水花园实景

◎汇流成景，雨水"变装秀

雨水收集系统结合景观设计，可以打造出特色水景，既具有

视觉美感，也承担了雨水汇集、净化处理的重要职责。

杭州春风金沙的“金沙池庭”是一处典型的生态池塘。通过

道路排水沟的设计，雨水得以汇入池塘，成为水体的有益补

充。池塘中融入的浅滩、假山、跌水、黑石、青松等元素，

共同营造出江南园林的别致景象，既美化了环境，又实现了

雨水的有效利用和净化处理。
△ 杭州春风金沙雨水生态池塘实景

◎收集利用，雨水"新生术

透水铺装、雨水花园等设置作为海绵城市的关键构成，不

仅有效缓解雨水内涝，更实现了雨水的再生利用。以海南

蓝湾小镇项目为例，绿城成功实施了雨水收集与净化系统，

通过雨水收集点、过滤井及蓄水罐等设施，将净化后的雨

水用于植被灌溉，展现了节能减排的先进理念。此外，智

能化的灌溉系统进一步提升了用水效率，体现了绿城在雨

水管理领域的专业性与前瞻性。
△ 海南蓝湾小镇中央公园实景及地下蓄水罐铺设过程
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PART F IVE

• 济南海尚府

• 杭州朗拾湖著（略）

优秀项目分析



5.1 优秀项目【济南海尚府】项目概况

君一控股府系产品，围绕科技、精工、健康三大维度革新智慧住宅

Ø 开发商君一控股集团，属于山东省头部房企，企业聚焦“科技+健康”两大产品定位。第一座“海尚府”位于青岛，交付口碑上佳，如今该产品系正式进入济南

Ø 项目地块于2018年2月26日由君一控股底价获得，占地7.7万㎡，容积率3.0，总建面25.9万㎡，分为两期开发，一期为天玺（即将交付），二期为海尚府

Ø 海尚府地上建筑面积约12.5万㎡，其中住宅总建面9.9万㎡、商业2.25万㎡，总户数为720户，由5栋住宅、1栋商业组成

Ø 产品规划为建面约118-177平，三室、四室改善户型，层高3米，端户基本为电梯入户设计

济南海尚府基本情况

地理位置 区域 科技城板块

企业概况

开发商 君一控股 近期开盘 2024/2/24

地上建筑面积 12.5万㎡ 住宅建筑面积 9.9万㎡

产品综述

规划总户数 720 户

产品亮点

科技健康住宅

层高3米

约4000㎡中央花园主力户型 建面约118-177㎡

物业公司 海尚海物业 物业费 2.36元/㎡

 ▲济南海尚府 鸟瞰图



5.1 优秀项目【济南海尚府】社区配套及周边亮点

位于济南城市地理核心位置——科技城片区，紧邻济南CBD，坐享老城区生活便利与高新区商圈

Ø 项目地处花园路与化纤厂路交汇处，花园路为城市中心东西主干道，南望CBD，贯穿大明湖-洪家楼-科技城-高新区四大核心区

Ø 项目南行300m即地铁7号线-华能路站，东行800m即地铁3号线-花园东路站

Ø 周边3公里内已开业的商业综合体有：龙湖天街、印象城、万象城、高新万达、丁豪等大型商场

Ø 地处历下区，将享受历下区的优质公立教育，项目北侧还有知名私立学校——山东师范大学齐鲁实验学校

Ø 项目北侧就是自建约10万㎡商业综合体，并规划一座约5500㎡的城市公园，东侧为大辛河绸带公园

 ▲济南海尚府 区位示意图  ▲ 自建约10万㎡商业综合体效果图
&约5500㎡城市公园规划

 ▲ 区域实景&周边万象城实景



5.1 优秀项目【济南海尚府】社区规划

现代全面屏外立面、采用“去楼王化”的围合式规划设计、南北最大楼间距约89米、约3万方中央度假风景观

Ø 现代全面屏立面，香槟金色铝板+ LOW-E大面玻璃落地窗，铝板采用氟碳漆辊涂工艺，自洁性和耐久性更优全落地玻璃，呈现出公建化建筑立面的洗练简约

Ø 牺牲楼王能带来的高额溢价，采用围合式布局，打造出约3万㎡中央景观；东西楼间距最大约120米，南北楼间距最大约89米，超4000㎡超大中央花园，其中阳光草坪，300M环

形跑道，儿童戏水池，共享中央客厅等功能空间有序分布

Ø 整体采用了抬高设计，社区地面与周边存在数米高差，地下车库出入口全部位于较低处，车库入口是劳斯莱斯星空顶设计，减速带采用不锈钢“纽扣”减速带，配有大面积石

材+内嵌灯带景墙设计；在设置凸镜的同时，将主车道加宽在T 字形路口转弯时可达到 180 °视野，保障通行安全；规划3 米宽的大车位，满足大型车辆的停放需求

 ▲济南海尚府社区效果图



5.1 优秀项目【济南海尚府】室内精装
精工大宅，选用一线大牌，大量使用岩板、大理石、壁布等，拼贴、油漆等工艺考究

Ø 入户玄关采用和田古青玉岩板墙面，卫生间台面是意大利大花绿天然大理石

Ø 客餐厅、厨房地面使用1.8*0.9m超大尺寸瓷砖铺就，采用0.5mm极窄缝极限拼贴工艺；衣柜、酒柜、墙饰、门等木饰面材料均采用天然木COTO木皮+8遍油漆面层工艺

Ø 厨房不仅有常见的油烟机、打火灶，还配备了洗碗机、蒸烤一体机、燃气热水器

Ø 淋浴间采用天然大理石地面+天然石材挡水条+玻璃隔断设计，拥有定制台盆柜+天然石材台面+定制镜柜（含面光灯）

Ø 客厅、卧室墙面不仅采用了大面积壁布，还设置岩板电视背景墙、皮革硬包床头背景墙、木饰面玄关柜等，让空间充满质感

 ▲济南海尚府 建面约177㎡户型样板间实景



5.1 优秀项目【济南海尚府】智能科技
科技健康住宅，采用全场景智慧住居解决方案

Ø 在智慧社区打造上，引入智慧城市头部企业——海纳云；家门内，引入全球智慧住居引领品牌——海尔智家打造智慧家庭解决方案；从而形成覆盖“地上+地下”“家门内+社区”

的全场景智慧住居解决方案，资源投入之强大、场景之丰富、颗粒度之精细，为行业领先

Ø 社区周界和公区24小时电子巡更，如高空抛物实时报警、电梯故障异常自动报警、消防管道无水漏水实时报警、消防事故1分钟响应、业主地上地下全程刷脸通行、人行访客通过

二维码扫码进入/在海客会APP录入人脸刷脸进入、地下车库调控照明等，构建真正泛感知、会思考、有温度的新型智慧社区

Ø 恒温、恒湿、恒洁、恒静、恒鲜的智能健康科技住宅体系，掌握了空气、水、声音、温度，湿度这些日常生活中的舒适因子，为居住者创造健康的生活环境

Ø 智能家居系统实现一键对讲、新风、空调、电动窗帘、照明等控制，同时还能联动社区服务



5.1 优秀项目【济南海尚府】户型鉴赏
建面约118-177㎡，3米层高，户型方正，通透敞亮，大户型采用类电梯入户设计

l 建面约174-177㎡户型，采用一梯一户、类似电梯入户设计，南侧面宽约16米，南向四开间，拥有客厅、次卧连通的双阳台

l 建面约143㎡户型，大面宽设计，南向面宽达到了约13.4米，LDKB一体，南北通透彻底，家庭核心区流畅大气

l 建面约119㎡、129㎡三房户型，采用LDK一体化设计，拥有客厅、次卧连通的双阳台，空间利用率高，也让房间整体更加敞亮，居住体验舒适



敬请关注

克而瑞产品测评 克而瑞地产研究克而瑞地产研究


