
越秀地产保持战略定力，以“好产品”标准驱动高质量发展

在国家"好房子"战略深化实施与两会"住房品质升级"政策双重驱动下，房地

产行业正经历从"量"到"质"转型升级的关键变革期。

在此重要节点，越秀地产于 3月 27 日发布"好产品"标准，即"4×4 好产品理

念"及六大产品系，以标志性战略动作响应政策导向、重塑核心竞争力。此次发

布既是对 2019 年"四好企业"战略的深化延续，更是在住建部"三好"标准体系升

级背景下，以强产品力驱动价值创造的一次突破性实践。

在市场布局层面，越秀依托核心城市精准布局与资源整合能力，构建"投-产

-销"正向循环闭环，在行业深度调整期实现规模与效益双提升。在战略执行层面

形成双重抓手，通过绿色低碳建造体系、智能健康技术精准对接政策导向，以"

长期主义+价值创造"强化产品全生命周期服务能力，为行业转型提供可复制的实

践样本。

越秀地产的战略发布引发行业深度思考：为何选择当下发布产品新主张？与

行业其他头部房企相比，越秀“好产品”标准如何在行业内引领创新？六大产品

系的核心项目的市场和行业接受度又是怎样的？带着这些问题，我们将深入解析

越秀实践，揭示其穿越行业周期的战略韧性。

一、越秀战略优势助力跑赢产品力内卷时代

作为兼具国企基因与市场化运营优势的行业标杆，越秀通过精准化市场布局

与战略性资源整合，近两年逆势而动，持续巩固其在房地产调整周期中的竞争优

势。尤其在拿地后如何将优质土储高效转化为好产品，形成“投资－产品－销售”

的正向循环，成为其提升行业地位的关键。

2019 年，越秀地产便在母公司越秀集团指引下主动把握趋势，提出“好产

品、好服务、好品牌、好团队”“四好企业”战略，坚持稳健经营，深化“商住

并举”，持续升级企业产品力与服务力，有效应对行业一系列深刻变化，保持了

健康平稳、稳中有进的发展态势。董事长林昭远表示，当前行业正在经历重大转

型，从“快字当头”转为“好字优先”，加快构建新发展模式，越秀地产将以"



好房子"建设为引领，持续践行“好产品、好服务、好品牌、好团队”的“四好

企业”战略，扎实落地公司好产品理念、好产品标准，以务实和创新，给城市发

展、给人们生活带来更多美好！

1. 逆市增长：行业调整期越秀为何坚守战略定力？

在行业深度调整的背景下，越秀地产展现出逆周期发展的战略韧性。从销售

规模方面来看，2024 年企业全口径销售额达 1145.4 亿元，行业排名逆势攀升至

第 8位，近三年销售均价稳定维持在 3 万元/㎡以上。

从拿地策略来看，越秀战略定力尤为突出。根据 2024 年克而瑞数据显示，

在百强房企拿地面积和货值分别同比下降 20.8%和 30.6%的情况下，越秀拿地面

积和货值增速却逆势达到了 9.2%和 17.5%。

其中，超九成新增土储分布于一线城市和强二线城市。近年来，在深耕大湾

区的基础上，先后进入上海、北京、成都等核心城市。

图：2024 年越秀地产各城市新增拿地建面（万平方米）

值得注意的是，尽管这些高能级城市的市场需求相对较为可观，但产品力竞

争却异常激烈。客户对于产品力、品牌力都有较高的认知和需求。这对于布局这

些城市的企业要求极高。对于越秀来说，只有始终保持战略定力，才能够在未来

的市场竞争中获取有利的地位。

2. 破局之道，越秀如何凭借战略定力构建“投资-产品-销售”闭环？

自 2019 年提出“四好企业”战略以来，越秀以“好产品”为支点，构建



“4×4 好产品理念”与六大产品系”双轮驱动模型，形成从理念到落地的闭环

管理，在“好房子”政策导向下占据先发优势。

拿地后，越秀依托精准市场定位与客户需求洞察，充分挖掘高能级城市土地

价值。一方面，注重品质与细节，打造高品质住宅；另一方面，通过系统性产品

创新，提升差异化竞争力，满足客户个性化需求。

通过将土地货值转化为好产品，越秀地产形成了正向循环：好产品带来市场

口碑与销售业绩，提升品牌影响力与市场份额，进而获取更多优质土地资源，

为后续开发奠定基础。

在房地产新发展模式下，越秀的战略深化路径为行业向“质效并重”转型提

供了参考样本，也推动了其行业地位的不断攀升。

二、越秀以四大维度形成综合价值保持引领和创新

越秀地产提出“4×4 好产品理念”，在行业集体迭代产品战略的背景下，构

建差异化竞争壁垒——以品质、温度、智慧、成长四大维度锚定 16 条产品主张。

相较于同行的升级路径，越秀的引领性和创新性在于：硬核品质筑基，叠加人

文生态增值，将产品力从单一空间营造升维至“全生命周期服务+生态共生+文

化赋能”的系统工程。

1. 品质筑基：品质层面，越秀依托严苛建造标准、持续技术创新与品质坚守，

打造具有长期价值的产品力。以上海外滩樾为例，作为基于虹口北外滩历史

建筑肌理修复的住区项目，从三方面构建产品价值体系。

 建造标准：以历史街区原真性修复为导向，针对 49 栋低密度住宅采用 187

种定制砖型工艺体系。从宜兴五色泥矿筛选原料，经实证研究形成 8 种立面

砖艺工法，实现传统工艺的现代转化。

 技术创新：采用地下空间垂直开发模式，通过光导管系统实现 7 米深地下会

所自然采光，创新性解决历史风貌区开发强度与功能复合的技术难题。

 品质坚守：建立从建筑表皮到公共空间的手工营造体系，完成老石皮墙面手

工砌筑、艺术石材整铺等 11项传统技艺的现代转化。既延续海派建筑基因，

又实现文化识别性与技术耐久性的统一。



通过在地性材料创新、空间原型重构和技术标准沉淀，该实践为城市更新类

项目提供了可复制的品质范式，印证了“长期价值”源于对文化基因深度解码与

技术体系持续迭代。

图：上海越秀·外滩樾效果示意



2. 温度触达：营造温暖场域，传承地域文化

在温度体验维度，越秀通过打造"十项全能健康宅体系"、疗愈花园及酒店式

服务体系等举措，构筑覆盖社区生态、城市界面、自然关系的温度场域。越秀

“广府三章”（珑悦西关、桂悦东晓、熙悦江湾）便是这一理念的生动实践。

“广府三章”以地域文化解码为基础，集成技术、场景与服务模块，形成具

有时空连续性的温度场域，为高密度城市项目提供文化感知与物理体验的双重价

值锚点。

图：广州越秀·熙悦江湾社区效果示意

图：广州越秀·桂悦东晓榕树聚场效果示意



3. 智慧赋能：聚焦系统整合，打造未来人居

关于智慧化探索，越秀突破智能家居单点技术局限，聚焦低碳节能与智慧运

维的系统整合，形成面向未来的人居解决方案。

越秀以上海苏河和樾府为载体，为其构建智慧化解决方案，将一体化保温围

护系统、三玻两腔系统窗、屋顶光伏系统等绿色节能科技融入社区各空间维度，

实现超低能耗目标。

图：上海越秀·苏河和樾府实景

4. 成长共融：建立共生机制，推动可持续发展

在成长层面，越秀以进化式空间设计、跨界科研合作为抓手，建立产品全生

命周期与客户、社区及城市发展的共生机制。

在成都"建设公园城市示范区"的战略背景下，成都阅今沙项目以 60 亩市政公



园为载体，创新"公园+商业+社区"的 3.0 开发模式，突破传统项目红线边界，构

建多功能复合空间体系。

该项目创新性引入“城市运营商”思维，提前改造市政公园，提升区域公共

产品供给质量，以空间品质升级带动片区价值重构。该模式证明，好产品需借助

空间功能复合、生态技术整合和社群共建机制实现协同进化，从而打造可持续

发展的社区。

图：成都越秀·阅金沙效果示意

三、“4+X 产品系”驱动核心城市现象级热销

基于“4×4 好产品理念”，越秀构建了“樾系、和樾系、天系、星汇系、城市

人文系、城市先锋系”六大产品系。各产品系通过差异化定位，覆盖客户全生命

周期形成从首置到终改、从烟火街巷到国际前沿的完整闭环，成为越秀“城市共

生体”战略的实践载体。

在发布会上，代表“4+X 产品系”的 15 个新品项目也集中亮相，分别为广州

的琶洲樾|华樾、观樾|天湖、江湾潮起、东山云起，上海的外滩樾、和樾长宁，

北京的香山樾、和樾望雲、和樾玉鸣，杭州的如玺华院，西安的樽樾，合肥的观

樾、和樾府，成都的阅今沙，深圳的星汇泷府。这些项目均位于核心城市核心地

段，承载了越秀对当下市场趋势与客户需求的深刻洞察。



他们的市场表现如何？我们可以从部分典型项目的销售表现中，洞察到精准

的产品定位对销售的助力：

2025年开年以来，越秀地产在北上广的热销势头更加强劲。据悉，上海静安

天玥项目开盘即售罄，销售额达 23亿；广州“广府系”珑悦西关、熙悦江湾等

项目凭借出色的产品力，吸引上千人踊跃购买；北京星樾首次开盘便收获 26.8

亿销售额，北京海淀和樾望雲、和樾玉鸣双盘首开更是劲销 152亿，创下北京同

期市场成交额新高。

核心城市高价值项目热销印证了越秀产品策略的有效性。

业内的反馈情况如何？近年来，越秀产品系和代表性项目的产品力多次获得

行业内的认可。其中，“樾系”已连续两年斩获克而瑞十大顶级豪宅产品系，广

州观樾天湖、广州万博城和臻、郑州天悦江湾等标杆项目分别获得克而瑞 2024

年度十大高端、轻奢、品质作品奖项，验证了“优质产品力反哺土地价值、驱动

业绩增长”的良性循环，成为“政策导向”与“市场选择”双重认证的范本。

总结：以“好产品”驱动行业和企业高质量发展

越秀地产六大产品系核心项目的热销，再一次验证了其“好产品理念”的成

功，并给我们展现了如何通过创新和差异化的产品理念突破同质化困局，用产品

力重构竞争壁垒。这不仅巩固了越秀的行业引领地位，更以客户价值为原点，完

成了从"中国好房子"标准制定者到"城市共生体"生态构建者的战略跃迁，推动行

业从规模扩张向品质深耕转型。

未来，越秀将持续以“好产品”为支点，深化研发创新与运营服务升级，优化"

投资-产品-销售"价值闭环，驱动企业内生增长与行业高质量发展。
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