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典型房企 1 月业绩开门红，元宵节后市场全面启动 

2014 年 2 月 11 日 

CRIC 研究中心 

www.yanjiu.cric.com 

分析师：朱一鸣、陈开朝 

近日，部分典型房企公布了 2014 年 1 月的销售业绩。从数据看，今年 1 月份典型房企业绩同比普遍上

涨，实现开门红，预示着今年我国房地产业又将迎来丰收年。 

典型房企 1 月业绩实现开门红 

在目前已公布业绩 1 月的几家房企中，万科、碧桂园、恒大、绿地、招商、旭辉、中骏置业业绩均出

现显著上升，只有绿城中国、花样年出现下降。从同比增幅看，中骏置业和碧桂园最高，两家房企均出现

翻番增长，同比增速分别高达 142%和 141%；其后是旭辉和恒大，同比增长均超过 50%；再接下来，万科、

绿地的同比增长也都超过 40%。从成交金额看，万科、碧桂园分别实现 277 亿元和 177 亿元，双双创下本

企业单月销售最高记录，比去年单月最高成交额分别高出 86 亿元和 7 亿元；恒大实现 110 亿元，比去年单

月最高成交额低 56.2 亿元；去年“榜眼”绿地仅实现 65 亿元，可能仍将延续去年“低开高走”的走势。 

  

http://www.yanjiu.cric.com/
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表：典型房企 2014 年 1 月业绩 

企业名称 

2014 年 1 月销售业绩 

金额同比 面积同比 销售额 

（亿元） 

销售量 

（万平方米） 

万科 277 195 45% 21% 

碧桂园 177 271 141% 171% 

恒大地产 110 143 52% 22% 

绿地集团 65 / 40% / 

招商地产 43 35 28% 43% 

绿城中国 33 16 -27% -25% 

旭辉集团 22 17 58% / 

中骏置业 10 9 142% 104% 

花样年 2 3 -80% -70% 

资料来源：企业公布，CRIC 

三大原因支撑房企 1 月份销售逆势走高 

从全国十大重点城市 1 月份的成交量来看，绝大部分城市同比出现下滑。众所周知，1 月、2 月是房企

传统的销售淡季，一个重要的原因是 1 月下旬和 2 月中上旬处于春节假期内。由于绝大部分人都要回家过

年团聚，购房需求往往锐减，开发商也相应大幅减少营销力度。另外一个原因是在此前的“金九银十”以

及圣诞、元旦等系列节日营销中，国内购房需求已得到极大释放。 

但然而与各大城市成交量表现不同的是，今年 1 月份典型房企销售“淡季不淡”，原因可能有三个：

一是部分房企采取了“削峰填谷”的策略。典型的有万科，由于去年底就开始“藏”业绩，两家企业去年

10 月之后业绩连续两月大幅回调，今年 1 月却“异常”大增，迎来开门红。二是 1 月上半月，典型房企仍

然保持一定的推案量，同比增长实属合理，但是由于公布业绩的企业家数有限，首月业绩同比增长肯定不

是大多数房企的普遍现象。三是碧桂园等个别企业业绩徒增是因为延续去年底的“火爆”销售局面。 

元宵节后房地产市场预计全面启动 

根据 CRIC 监测，今年春节 7 天期间（2014.01.31-2014.02.06）全国各大城市的房地产成交量普遍出

现下降。以杭州、厦门为例，春节 7 天，杭州共有 5 个楼盘有成家记录，合计成交 6 套、成交总价 2028
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万、成交面积 1042 万平米，降幅接近 100%；厦门共成交商品住宅 21 套 3100 ㎡，与去年同期相比下跌

60%，日均成交仅 3 套。春节期间各城市楼市总体成交量普遍大幅下滑，新增供应骤减。 

随着 2 月 6 日国家法定春节假期结束，房企的营销活动也再度启动。但据 CRIC 监测，近日各大房企

的项目营销活动依然稀少，数量仅为正常工作日的十几分之一。这一状况估计要延续到元宵节结束，在企

业全面开工后，全国房地产市场将全面启动。 

 

  



事实不观点 2014 年 2 月 11 日 

CRIC 研究中心 2013 版       

E-mail：research2@cric.com    

电话：021-60867863                                                                         4/4 

免责申明 

数据、观点等引用请注明“由 CRIC 研究中心提供”。由于统计时间和口径的差异，可能出现

与相关政府部门最终公布数据不一致的情形，则最终以政府部门权威数据为准。文章内容仅供

参考，不构成投资建议。投资者据此操作，风险自担。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

关于克而瑞信息集团（CRIC） 

克而瑞信息集团，隶属于易居（中国）控股有限公司。作为中国最大的房地产信息综合服务商，以现代信息技术为依托的房

地产信息及咨询服务为主营业务。克而瑞信息集团拥有中国房地产最大的信息数据库，构筑中国房地产上下游企业（包括开

发商、供应商、服务商、投资商）和从业者信息的桥梁，形成资金，信息通路、营销、人才等各类资源的整合平台，为企业

提供房地产信息系统、信息集成和解决方案的全面信息综合服务。 

关于 CRIC 研究中心 

CRIC 研究中心是易居旗下克而瑞信息集团的与业研发部门，组建十年以来一直致力于对房地产行业及企业课题的深入探索。

迄今为止，已经连续五年发布中国房地产企业销售 TOP50 排行榜，引发业界热烈反响。研究半径丌仅涵盖以日、周、月、

年时间为线索的四大基础研究领域；还包括宏观、市场、土地、企业战略、企业金融、营销等六大研发方向的深度拓展。每

月成果出品超过百份，规模以万字计，为房地产企业、基金、券商、政府相关部门提供与业研究资料。 

 

 


